Projekt: YouTube trending videos

Celem projektu jest przeprowadzenie procesu odkrywania wiedzy z rzeczywistych ztozonych
danych. W takim podejsciu nalezy dokona¢ wtasciwego pozyskania danych z réznych zrédet,
przetworzenia ich do wlasciwej reprezentaciji, oceny jakosci danych, oceny waznosci atrybutow,
poszukiwanie wspétzaleznosci miedzy nimi, odkrycia uzytecznych i potencjalnie interesujgcych
regularnosci, i pozniej ew. skonstruowania modelu klasyfikacyjnego. Nalezy takze dokonac
interpretacji i oceny znalezionych regularnoéci - co jest powigzane z tzw. interpretowalnoscig
wynikow eksploracji danych. Z metodologicznego punktu widzenia sugeruje sie
wykorzystywanie poznanych metod analizy danych zaréwno statystycznych jak i wywodzacych
sie ze sztucznej inteligenciji, w tym w szczegolnosci uczenia maszynowego.

Wybrane dane dotyczag filméw z serwisu YouTube, kitdre byly w przesziosci proponowane
uzytkownikom w zakladce Trending. W oparciu o udostepnione dane, nalezy opracowac
strategie dla nowego youtubera (nazwijmy go roboczo Franek). Co powinien zrobi¢ Franek, aby
jego filmy miaty wiekszg szanse trafic do zakfadki Trending? Oczywiscie nalezy przyjaé
realistyczne oczekiwania: nie mozemy sie spodziewac, ze Franek zatozy zespét pop, badz ze
wystartuje w telewizji ze swoim autorskim wieczornym programem rozrywkowym.

Niestety, trzeba zauwazy¢, ze dane sg surowe i niekompletne, w szczegolnosci brakuje w nich
przydziatu do kategorii dla wielu z filméw. Franek nie udostepnit Ci rowniez danych dotyczacych
popularnych filméw spoza kategorii trending - bedziesz musial/a uzyskac¢ je na wtasng reke,
korzystajgc z YouTube API.

e Etap 1 - Atrybuty tekstowe / liczbowe
o Wstepne statystyki danych, wykorzystanie metod wizualizacji, zapoznanie sie z
danymi oraz ich jakoscig; identyfikacja brakow
o Zmiana reprezentacji danych: atrybuty oparte na opisie, tytule i ew. innych
atrybutach (bez obrazkéw)
m  Wystepowanie stéw (jakie stowa sg szczegdlnie informatywne dla
naszego problemu?)
m Atrybuty oparte na tytutach i opisach: dtugos¢, interpunkcja, wielkie litery,
obecnosc linkow itp.
m Czas uploadu do youtube
m Jakie atrybuty da sie wykorzysta¢? Jakich nie? Dlaczego?
o OCENA (15%)
m 5% podsumowanie danych, wstepne statystyki
m 6% atrybuty tekstowe
m 4% inne atrybuty
e Etap 2 - Atrybuty wizualne
o Cechy z thumbnaili - czy jakie$ charakterystyki szczegdlnie czesto wystepujg?
m Atrybuty: Hand-crafted? Nauczone sieciami? Schematy kolorystyczne?



O

m Rozwazy¢ wykorzystanie wytrenowanych sieci imagenet, wektorow
Fishera lub innych (do rozpoznawania emociji na twarzach, odczytywania
napisoéw itp.)

OCENA (15%)
m 7% recznie zaprojektowane atrybuty
m 8% elementy wystepujgce na thumbnailu (wykrywanie)

Etap 3 - Ocena waznosci atrybutéw i ich ewentualna redukcja

O

Pozyskanie tzw. ground truth z YouTube API (spéjnego z ustalong
charakterystykg danych)
Ocena atrybutéw
Znalezienie korelacji miedzy atrybutami, poszukiwania atrybutow niewnoszacych
informaciji, usuniecie atrybutéw ktére mogg by¢ niepotrzebne
Selekcja
OCENA (15%)

m 3% pozyskanie ground truth z YouTube API

m 7% analiza korelacji/innych miar miedzy atrybutami, atrybutéw

nieprzydatnych itp.
m 5% selekcja atrybutéw (z wyjasnieniem)

Etap 4 - Wykorzystanie uczenia pét-nadzorowanego, uzupetnienie kategorii

O

o

Uczenie poét-nadzorowane do celéw uzupetnienia info o kategoriach
Wiecej niz tylko jedna metoda, ale z dobrym wyttumaczeniem dlaczego taka
metoda a nie inna
Weryfikacja wynikéw w oparciu o porownanie uzyskanych wynikéw z tzw. ground
truth
Poréwnanie metod, wybor jednej z nich
OCENA (20%)
m 8% pierwsza metoda (z wyttumaczeniem)
m 7% druga metoda (z wytltumaczeniem)
m 5% poréwnanie metod, wybor jednej

Etap 5 - YouTube API - zbieranie danych nie-trending

o

O

Skorzystanie z YouTube API aby pozyskac dane nie-trending
Dane powinny by¢ kompatybilne z naszymi trending - generalnie ten sam okres,
réwnie popularne, zgodnos$¢ atrybutéw, itd.
Oczyszczenie i zintegrowanie danych non-trending
Odfiltrowanie nieinteresujgcych nas kategorii
Ewentualne zweryfikowanie waznosci atrybutéw wybranych we wczesniejszym
etapie
OCENA (15%)
m  10% zgromadzenie odpowiednich danych kontrastujgcych z trending
m 5% przygotowanie danych non-trending, odfiltrowanie niektérych kategorii

Etap 6 - Klasyfikator, reguly, profil charakterystyczny i wiedza dla youtubera

O

Wybranie miar oceny klasyfikatora (nie tylko trafnos¢ predykcji / uwzglednic
niezbalansowane dane!)



o Opracowanie klasyfikatora dla wers;ji trending / non-trending (interpretowalnego! -
mozna zastosowac rézne podejscia - np. specjalne wizualizacje dla black boxes)
o Stworzenie profilu charakterystycznych warto$ci atrybutéw dla klasy trending /
otwarty problem jak to zrobi¢ i jakie podejscia do oceny wybra¢ (moga by¢ np.
specjalne miary oceny regut)
o Ocena zmiennosci charakterystyki filméw z klasy trending w czasie - mozna uzy¢
dodatkowo danych trending z lat wczesniejszych
o Opracowanie wiedzy dla klienta - co powinien robi¢, jakie sztuczki stosowac,
czego sie wystrzegac, jesli chce zeby jego filmy trafity do klasy trending
o OCENA (20%)
m 6% pierwszy klasyfikator (z wyjasnieniem)
m 6% drugi klasyfikator (z wyjasnieniem) + wybor
m 8% opracowanie wiedzy dla klienta
e Final
o Ostatnie poprawki
o Opis zmian wprowadzonych w poréwnaniu do wczesniejszych prac
prezentowanych w ramach checkpointéw

Przedstawiony schemat oceniania stanowi podstawe punktacji, w szczegdlnych przypadkach
punktacja moze zostac obnizona.



