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Opis pliku z zadaniami

Wszystkie zadania na zajeciach beda przekazywane w postaci plikow .pdf,
sformatowanych podobnie do tego dokumentu. Zadania beda réznego ro-
dzaju. Za kazdym razem beda one odpowiednio oznaczone:

e Zadania do wykonania na zajeciach oznaczone sa symbolem /A — nie
sa one punktowane, ale nalezy je wykonaé¢ w czasie zajeé.

e Punktowane zadania do wykonania na zajeciach oznaczone sa symbo-
lem & —nalezy je wykonaé na zajeciach i zaprezentowaé prowadzacemu.

e Zadania do wykonania w domu oznaczone sa symbolem x — sa one
punktowane, nalezy je dostarczy¢ w sposéb podany przez prowadzacego
i w wyznaczonym terminie (zwykle przed kolejnymi zajeciami).



1 Hurtownia danych dla sieci kin A
Tresé

Zaprojektuj hurtownie danych dla sieci kin. Kina wyswietlaja filmy w trzech
porach dnia (popotudniu, wieczorem, noca). Kina posiadaja adres (ulica, re-
jon miasta, miasto). Kazde kino ma wiele sal. Kina posiadaja réznego rodzaju
bilety zalezne od miejsca siedzenia, sali, dtugosci filmu, pory dnia. Wyswie-
tlane filmy posiadaja tytul, kategorie, czas trwania, studio, ktére zrealizo-
walo film oraz wersje jezykowa dzwieku i podpisow. Czes¢ widzoéw posiada
karty lojalnosciowe, dzieki czemu znana jest pleé¢, adres oraz wiek widza.
Widzowie z kartami lojalno$ciowymi moga ocenié¢ film od 1 do 5 gwiazdek.
Celem hurtowni danych jest analiza sprzedazy biletéw oraz ocen udzielanych
przez klientow. Hurtownia danych ma na celu odpowiedzieé¢ na nastepujace
pytania:

1. Ktore filmy przyniosty najwiecksze zyski?

2. Ktore filmy zostaly najlepiej ocenione?

3. Podaj charakterystyke widza, ktory ocenia najwyzej oraz najnizej?
4. Dla kazdej kategorii filmu podaj widza, ktéry najlepiej ja ocenia.

5. Dla kazdego filmu podaj, dla ktorej pory dnia mial on najwiecej wi-
dzow.

6. Dla danego filmu podaj liczbe widzéw na kazdym seansie.
7. Dla kazdego kina podaj sale, ktéra przynosi najwicksze zyski?

8. Podaj miesiace, w ktorych filmy sa najlepiej oceniane?

Zadania do wykonania

1. Narysuj schemat hurtowni danych w postaci gwiazdy. Wskaz tabele
faktow oraz tabele wymiaréw. W kazdej tabeli uwzglednij wszystkie
konieczne atrybuty. W tabeli faktéw wskaz atrybuty, ktore s miarami.
Kroétko opisz i uzasadnij wybor ziarna tabeli faktow. Krotko opisz ta-
bele wymiarow.

2. Czy w zaproponowanym przez Ciebie modelu wystepuja naturalne hie-
rarchie wymiaréw? Pokaz dwie takie hierarchie.

3. Przerysuj schemat normalizujac jeden z wymiaréw. Nie musisz przepi-
sywaé atrybutéw pozostalych wymiarow.



4. Napisz zapytania SQL dla wszystkich pytari przedstawionych w opisie
studium przypadku. Pamietaj, ze wyniki zapytan maja mieé¢ postaé ra-
portu, wiec muszg sie one odwotywaé do wszystkie potrzebnych danych
w spos6b czytelny.



2 Firma telekomunikacyjna A
Tresé

W problemie modelowania hurtowni danych dla firmy telekomunikacyjnej
natrafiono na nastepujacy problem. Niektorzy klienci czesto zmieniaja numer
telefonu lub posiadaja ich wiele.

Zamodeluj hurtownie danych dla firmy telekomunikacyjnej tak, aby w ta-
twy sposob mieé¢ dostep do informacji o wartosci klienta (np. liczba rozmow
telefonicznych danego klienta, suma rachunkéw telefonicznych dla réznych
numer6w telefonoéw), jego miesiecznych fakturach i liczbie posiadanych nu-
meréw telefonéw.

Narysuj schemat hurtowni danych, wskaz i zdefiniuj tablice faktow oraz
tablice wymiaréw, zaznacz podkresleniem klucze gléwne relacji oraz linia
falowang klucze obce, zaznacz miary.

Opisz zwiezle na czym polega rozwiazanie problemu w zaproponowanym
modelu hurtowni danych.



3 Pensja pracownika JAN
Tresé
Rozwazmy nastepujaca tabele faktow i tabele wymiarow:

e sprzedaz (tabela faktow),

e data,

e oddzial,

e lokalizacja,

e produkt,

e sprzedawca.

W jaki sposéb zamodelowaé informacje o pensji sprzedawcy? Opisz rozne
sposoby, wskaz ich zalety oraz wady.



4  Serwis aukcyjny 25p.<
Tresé

Firma internetowa prowadzaca serwis aukcyjny postanowita wdrozy¢ hurtow-
nie danych w celu analizy zawieranych transakcji i zyskow przez nie genero-
wanych. Serwis posiada duza baze uzytkownikow. Kazdy uzytkownik moze
byé zarazem sprzedawca, jak i kupujacym. Kazdy uzytkownik musi podaé
doktadne dane personalne, aby mogt korzystaé z serwisu. Sprzedawca chcac
wystawié¢ przedmiot na sprzedaz musi go najpierw opisaé¢ podajac jego na-
zwe, kategorie, oraz dodatkowe cechy i otworzy¢ dla niego aukcje. Zamkniecie
aukcji odbywa sie w momencie, gdy kupujacy wysle odpowiednie potwier-
dzenie dokonania zakupu. Firma zarabia na prowizji od sprzedazy. Funkcja
wyliczajaca procent prowizji zalezna jest od dotychczasowych wynikéw sprze-
dawcy. Zadanie polega na zaprojektowaniu hurtowni danych, ktéra bedzie
wspomagata decyzje kierownictwa w zakresie prowadzenia przedsiebiorstwa.
Kierownictwo chce otrzymaé przede wszystkim odpowiedzi na nastepujace
pytania:

1. Ile aukcji zostalo otwartych/zakoriczonych w podziale na jednostki
czasu (np. w zestawieniu dziennym, tygodniowym lub miesiecznym)?

2. Ile aukcji nie zostalto zakonczonych sukcesem (tzn. zakupem)?
3. Jak wyglada ranking sprzedawcéw pod wzgledem kwot sprzedazy?
4. W jakich miastach kupuje sie sumarycznie najwiecej przedmiotow?

5. Jakie kategorie produktéw sa najchetniej kupowane rano, w poludnie,
wieczorem?

Zadania do wykonania

1. Narysuj schemat hurtowni danych w postaci gwiazdy. Wskaz tabele
faktow oraz tabele wymiaréw. W kazdej tabeli uwzglednij wszystkie
konieczne atrybuty. W tabeli faktéw wskaz atrybuty, ktore sg miarami.
Krotko opisz i uzasadnij wyboér ziarna tabeli faktow. Krotko opisz ta-
bele wymiarow.

2. Napisz zapytania SQL dla wszystkich pytan przedstawionych w opisie
studium przypadku. Pamietaj, ze wyniki zapytan maja mieé¢ postaé ra-
portu, wiec muszg sie one odwotywaé do wszystkie potrzebnych danych
w spos6b czytelny.

Wyniki nalezy zaprezentowaé¢ w krotkim raporcie. Szablon raportu do-
stepny jest na stronie przedmiotu (raport-2.tex).



